Capitulo 1

Barbie: tudo o que vocé quer ser

Fu sou assirn, como vocé!
Sabemos berm obedecer

Nio besitar se remos que sofrer
Eu sou rgual a vocé

[...] E tedo mundo pode ver
Um coragio com tanto pra dizer
Eu sou 1gual a vocé...’

Imortalidade, perfeicao ¢ juventude cterna: Barbiec tem sua
imagem modelada no muscu de cera de Grévin em Paris. Ld estd a
boneca posando no meio de outras estdiruas que reproduzem seres
humanos. Sercs que tém sua aparéncia cristalizada num periodo da
vida, a juventude; a cera determina a imagem cterna que deverd ficar
em nossa memoria e designa um cendrio de celebridades ¢ icones
admirados. Barbie original ¢ de pldstico, mas a cera das estdtuas em
que estd reproduzida cria um corpo semelhante a0 humano ¢ aproxi-
ma sua imagem 2 dos outros humanos l4 expostos, fazendo-nos crer
que fora dali ela também tem “vida real”. Sua beleza eterna fica presa
e imével na cera, no pldstico. Mas qual ¢ sua histéria, o que ¢la fez
para estar ali em meio a astros ¢ estrelas?

Uma cintura com oito centimetros ¢ meio, um quadril com dez
centimetros: vestir a menor numeragio de roupas e deixar a barriga
definida a mostra! Treze centimetros de bumbum, imune a celulite,
estria, culote ou gordura, a qualquer marca de degradagao fisica...
Pernas longas, depiladas ¢ sem varizes: sete centimerros ja contando
o salto, pois o p¢ sempre deve hicar nas pontas. Scios rigidos que me-

1. Trecho de musica cantada pela Barbie no flme: Barbie: a princesa ¢ a plebera (2004).
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dem 12,5 ¢m ¢ que possuem consisténcia pldstica. Cabelos longe,
lisos, louros “naturais™, desde a raiz! Olhos azuis, face sem rugas, m,
quiagem definitiva. Juntando-se todos esses atributos ¢ dispondo..,
num frasco branco de 29 ¢cm, tem-sc a medida exata para uma ing,.
civel silhueta cheia de curvas, um modeclo de corpo feminino que ¢
multiplica duas vezes a cada segundo ¢ disponibiliza sua boa form,
para 120 milhoes de criancas do mundo todo, a cada ano.

Quando nasce uma menina, logo a embrulham em cor-de-ros:
selam-na ¢ estampam-na com uma marca: Barbie. Sua mac a enfeir;
com lagos, fitas e apetrechos que evocam a imagem da deusa, fad;
loura e fiel companheira de todas as garotas. E preciso fazé-la crescer
meiga. graciosa, delicada. Ensind-la a ser menina, sensivel ¢ romin-
tica. Logo que a pequena mocinha comega a andar ¢ a falar, a familiz
a acomoda junto a televisiao para aprender com os vdrios filmes —ou
“manuais de boas manciras” —, como por exemplo em Barbie — Que-
briz Nozes (2002), sublinhando as criangas que “sc vocé for gencrosa.
inteligente e corajosa, tudo ¢ possivel...”; ou em Barbie Fairytopia
(2004), em que se vé ¢ 1é: “Ela conhecerd novas pessoas que testarao
sua coragem ¢ aprenderd o valor da verdadeira amizade”; ou ainda
em Barbie em: as 12 princesas bailarinas (2006), cuja publicidade
ressalta: “A nova animacio, que traz uma belissima arte criada por
computador, ird encantar as meninas do mundo todo!”.

Em seguida, os pais permitem-lhe acessar o size migico da bo-
neca ¢ participar de virias “atividades bonitas ¢ educativas™. A cada
ano de aniversdrio, a menina transforma-se pouco a pouco ¢m uma
requintada bonequinha ¢ ganha de presente algum amuleto Barbic
para aumentar sua cole¢ao. E assim até a adolescéncia, fase em que s
menina pode confiar seus sentimentos e desejos ao Didrio de Barbie.
filme em que o contetido focaliza o namoro, a combinagao de rou
pas, a cumplicidade das amigas, a maquiagem: Barbic agora troca de
pele e aparece com toda sua popularidade de modelo fashion, qu:
ensinard a garota a portar-se¢ como uma mulher sedutora, admirivd
¢ de sucesso, conferindo a prépria menina a responsabilidade de
manter imponente sua aparéncia. As revistas de beleza irao ajudar
Ihe a transfigurar-se naquela em que desde a tenra idade lhe fors
paramectro de feminilidade, o mercado cosmérico apresentard tudo
o que se fizer necessario para manter em foco sua visibilidade ¢
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medicina estérica, por sua vez, oferecerd “a possibilidade de buscar
uma solugio aos problemas que o envelhecimento acarreta 4 pessoa”
(GOMEZ, 2003: 95).

No Brasil. 8026 das mulheres a partir dos 13 anos estio insaris
feitas com algo no seu corpo’ e metade delas considera-se acima do
peso. Além disso, 93% das mulheres afirmam que a midia € capaz
de gerar uma busca doentia por um padrao de beleza ¢ 73% acredi-
tam que a moda ¢ feita para magras. Na China, um pai desesperado
desembolsou 625 délares ¢ comprou 20 bonecas Barbie para acal-
mar sua filha de 8 anos, que chorava muito’. Um jornal entrevistou
uma mulher de 32 anos que dizia possuir uma colecao de quase
160 bonecas, iniciada no nascimento da sua filha. Ela comprava as
bonecas, mas tinha dé de dar para a menina, pois a crianca poderia
estragid-las... Hoje a colecionadora compra uma ou duas vezes por
mdés Barbies vendidas para o publico adulto, que custam em média
RS 200.00 cada’. Na mesma entrevista do jornal, uma garora de
8 anos afirma que plancja brincar com suas Barbies até os 10 anos
de idade. Depois, o sonho ¢ ter a mesma carretra da musa: "Quero
desfilar igual a Barbic. O mundo todo vai me conhecer™

Ser conhecida, colecionada, admirada ¢ clevada ao nivel de per-
sonalidade imortal: a socicdade mercadolégica tem injetado na bo-
neca todo oxigénio de que cla precisa para continuar nova ¢ viva no
imagindrio infantil. Completando meio século de aparigao ao publi-
co, Barbie, ao contrdrio de muitos brinquedos, nunca tor esquecida
¢ tampouco cnvelheceu nas prateleiras das lojas. Quando Barbice fez
30 anos, sua intensiva industria ja havia vendido 600 milhoes de bo-
necas ¢ mais de um bilhao de acessorios, dentre os quais 1.2 milhao
de pares de sapato ¢ 35 mil bolsas (O’Sickry, 2002: 32).

Gragas a descoberta da crianga como consumidora em poten-
cial, a partir dos anos de 1950, os publicitirios passaram a talar
dirctamente com cla. A principio, a venda de brinquedos era dire-

2 Dados aponuados na pesquisa Opimides e hibrios da mulber do secndo 21 tena pelo Grnupo
[Datastore nas aidades de Siao Paulo ¢ Rio de Janerro (Merropole, 2007

5 Par compea 20 Barbies, acalia hlha c enlouquecs mulher orngl de [tupeva Onine. |
ponivel cme <hup //www jomaldetupeva . com bi/nonca phpad - 00070 7013 736 o esso
cme: /7 jul. 20006

4 “MTudo cor de rosa”, Foruleza, O Pove. Dhisponivel cime <hop Saww nootharcom/ opavo/

dubinhao/39 7138 homl>. Acesso eme 28 mao 2006
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cionada aos pais, mas os criadores de Barbie foram os pioneiros em
desenvolver técnicas de marketing e comerciais voltados ao piblico
infantil’. As propagandas iniciais da boneca sempre foram testadas
antes com um grupo de meninas. Se elas nao gostassem, o comercial
nio era veiculado na televisao. As primeiras imagens televisivas de
Barbie sugeriam que ela era uma modelo adolescente, pessoa real
que até se mexia nas propagandas. Barbie nunca era mencionada
como uma boneca comum. H4 uma narrativa construida para fazé-
la virar personagem e marcar presenga no imagindrio da menina,
fazendo-a acreditar que pela posse da boneca uma melhor amiga e
companheira lhe serd confiada. A musica veiculada na sua primeira
propaganda, no final dos anos de 1950, assim dizia:

Barbie vocé é linda/ Barbie vocé me faz sentir/ Minba boneca Barbie realmente é real./
Barbie sorrindo tao pequenal Sua roupa de danga toca wm sino/ Na festa, ela langard
um feitico/ Muitas bolsas, chapéus e luvas/ E todos os acessdrios enfeitam a bonecal
Algum dia eu serei exatamente como vocé/ Até ld, eu sei bem o que farei/ Barbie, linda

Barbie, eu vou acreditar que sou vocé.

E comum algumas criangas acharem que Barbie realmente existe
em pessoa. Afinal, seus fa-clubes, seu size e suas publicagdes fazem de
conta que Barbie estd interagindo com suas admiradoras, como uma
espécie rara de amiga sdbia e confidente. Em um de seus gibis, numa
secio dedicada aos recadinhos das fas, a leitora pergunta: “Barbie,
vocé existe?”. E a boneca, dotada de vida, responde-lhe: “Existo sim,
Lu... No coraciozinho de cada uma de vocés que gostam de mim”.”
Em outro gibi®, as garotas pedem dicas: “Acho vocé o mdximo, Bar-
bie. O que vocé faz pros seus cabelos ficarem tao bonitos?”, conse-
lhos diversos: “Eu queria que vocé desse dicas sobre gatos, inclusive
algumas sugestoes de nomes pros meus bichanos. Um beijao.” e elo-
gios :“Barbie, sua revista ¢é superlegal. Um beijao cereja pra vocé e

pra todas as meninas do Clube”.

Em 1955 os criadores da boneca investiram meio milhio de délares para veicular, por 52

semanas, propagandas de brinquedos no programa Clube do Mickey Mouse, provande que

era possivel atingir altas vendas com o anincio direto a crianga. Ver Lord (2004: 20).

6. Tradugdo livre feita a partir do comercial visualizado em: < hup://www.youtrube.com/
watch?v=h8-avPUxyno>. Acesso em: 26 abr. 2007.

7. Gibi Barbie n. 25, editora Abril Jovem, 1994: 41.

8.  Gibi Barbie n. 15, editora Abril Jovem, 1993: 40.

N
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Barbie tem até festa de aniversirio em buffet infantil. Em 2006,
ano em que completou 47 anos, uma loja na cidade de Natal (RN)
recompensou as meninas que investissem 40 reais numa das bonecas
concedendo-lhes o direito de participar da festa e cantar parabéns a
Barbie, que estaria ld em pessoa.® O logotipo da boneca costuma ser
exposto em diversos eventos exclusivos para meninas frequentadoras
de shoppings centers: um estiidio da boneca foi projetado para que as
meninas recebessem o batismo e se confirmassem seguidoras do esti-
lo de vida Barbie: acomodadas em poltronas pink e observadas pelas
bonecas nas vitrines, as meninas podiam escolher roupas, chapéus,
plumas, bolsas e éculos, incorporando o visual sedutor de Barbie.
Mas os meninos tinham que se dirigir a um outro lado, pois para
eles fora reservado “um espaco irado, com paredes grafitadas. [...]
Um ambiente radical, com bicicleta, pneus, skates, pistas, carrinhos,
além de minimortos, para [...] levar suas mdquinas ¢ posar para fotos
dentro da Garagem Hot Wheels”."°

A publicidade nio vende apenas a boneca, produto de pldstico,
cla trabalha para expandir o brinquedo no nivel de uma marca, pois
assim qualquer coisa pode ser da Barbie: roupas, artigos escolares,
esportivos, cletrdnicos, entre outros. A marca representa um modo
de vida, um conjunto de atitudes, um conceito de feminilidade.
Distanciada do produto, a marca Barbie pode ser o que quiser ¢
estar em qualquer lugar, suas maozinhas podem tocar ambientes re-
ais e transformd-los em gigantes logotipos cor-de-rosa, como, por
exemplo, em 2007, quando uma “Casa Barbie” de tamanho real foi
criada em Paris as margens do rio Sena, como parte da exposigao “La
Ville de Mademoiselle B”."" Com o apoio da empresa que fabrica a
boneca, dez arquitctas francesas prepararam, no Paldcio de Chaillot,
quarto de vestr, salao de beleza, sala de reunides, jardim secreto, sala

de banho, espago de animais de estimagio ¢ o espago gastrondmico
de Barbie, com o objetivo de fazé-la exiszir.

“Domingo a festa é da Barbie”, Tribuna do Norte, 21 abr. 2006. Disponivel em: <hup://

www.tribunadonorte.com.br/noticia.php?id=7968>. Acesso em: 22 abr. 2006.

10.  Corrcio Crianga — “Eventos”, Campinas, Correto Popular, p. E8, 16 jun. 2007.

11. "Barbie, quem diria, vai morar em Paris”, O Globo on line, 27 set. 2007. Disponivel em: <hup://
oglobo.globo.com/viagem/mat/2007/09/27/297922803.asp>. Acesso em: 28 set. 2007.
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Klein (2006: 33), ao analisar o expansionismo cultural das mar-
cas, faz uma critica ao crescente descjo dos fabricantes em transfor-
mar um /oge em estrela ¢ produzir ambicntes reais de grife, tal como
aconteceu em 1997 com uma rua, em Salford, na Inglaterra, que
fora pintada inteiramente de rosa (casas, drvores, cacs, carros...) para
as comemoragoes do “més de Barbie”.

Nem todas as criangas podem comprar os produtos que a pu-
blicidade da boneca se esforga para vender, mas qualquer pessoa
consome os signos de género e sexualidade apresentados pela marca
Barbie, que, vertiginosamente, produz certas formas de pensar, de
agir. de estar e se relacionar com o mundo.

As muitas formas de fazer-se mulher ou homem, as vdrias possibilidades de viver
prazeres e desejos corporais sio sempre sugeridas, anunciadas, promovidas social-
mente (e hoje possivelmente de formas mais explicitas do que antes). Elas sio
também, renovadamente, reguladas, condenadas ou negadas (Louro, 2001: 9).

Desde que nascem, as criancas vivenciam certas experiéncias
sociais que sio determinadas pelo fato de serem meninos ou meni-
nas.'? Os brinquedos vém imbuidos de normas que definem o que
¢ permitido e o que nio ¢ permitido para cada sexo, hd um abismo
que separa os “brinquedos fortes” decrinadoz cos garatos dac outros
“brinquedos sensiveis” exclusivos das meninas.'* Felipe e Guizzo
(2003: 127) apontam que as propagandas de bonecas investem na
ideia de que a vaidade supérflua e o consumo desenfreado sao carac-
teristicas inerentes ao feminino.

A palavra boneca é empregada em brinquedos feitos para meni-
nas e os fabricantes preferem nio usar a palavra “boneco” para deno-

minar os personagens masculinos. O termo figuras de a¢do define os

12. O fotégrafo coreano JeongMee Yoon, percebendo que sua filha de seis anos queria ter rou-
pas, brinquedos ¢ objetos somente na cor rosa, refletiu sobre a publicidade que influencia
a¢ familias 2 comprarem itens rosa para meninas — veiculados a partir da ideia de dogura ¢
feminilidade — ¢ azul para meninos — simbolizando forga ¢ masculinidade. A partir disso,
JeongMee desenvolveu um projeto chamado “The Pink and Blue”: ao visitar muitos quartos
infanus, o fotégrafo retratou a crianga misturada as suas posses. Os iniimeros produtos e
colecies transformam o ambicente de descanso ¢ aconchego em um verdadeiro repositério do
consumo. Duas imagens do projeto podem ser vistas ao final deste capitulo. Mais deralhes
CIM WWWCONEIMecyoon.com.

13. Mas vale ressaliar que essas dicotomias sao criadas pcl()s adulios e que nem sempre ¢m o
mesmao ~|g|’1|r|L.llhl I):Irﬂ as Lliﬂn(,a'lh no momento (Iil l’i il]Cﬂ(ICiru-
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personagens velozes, maldosos, heréis e viris vendidos aos meninos.
A publicidade de “brinquedos feitos para os meninos” traz uma outra
defini¢io de como eles devem comportar-se: as cores escolhidas para
estampar a embalagem geralmente sio mais escuras, os rostos ofen-
sivos dos bonecos demonstram poder, scus membros sio totalmente
articulados para realizar inimeros movimentos quc simulam agio ¢
coragem, juntamente COm mensagens que demarcam a quem o brin-
quedo ¢ dirigido, como esta do boneco Max Steel, caracterizado pela
fabricante como “um super-heréi inteligente e forte na medida certa,
modelo exemplar para criangas, um heréi que luta incessantemente
contra o mal. Combinagdo tinica de fantasia e rcalidade™:

Uma batalha eletrizante entre Max Steel e o Elementor no mundo do fogo. Os meninos
terdo que ajudar Max a salvar o mundo da destruigdo. Max Steel vermn equipado corn
uma arma de raios infravermelhos para atacar o Elementor Fogo. Nosso herdi deve
atirar no Elementor mirando em seu ponto fraco, ¢ escapar dos "discos de fogo™ lancados
pelo terrivel vildo. Quandeo Max acertar o ponto fraco do Elementor, o monstro ruge
de dor e seus discos restantes sdo disparados para cima, como lava de um vulcao em
erupgio. O Elementor é finalmente derrotado

A proposta da brincadeira é destruir, atirar langas e projétets,

emitir sons aterrorizantes, detonar vildes, “ser forte na medida cer-

ta ¢ deixar o mundo mais seguro”, como anuncia a fabricante do
boneco (Marttel). A brincadeira com carrinhos também recebeu o
discurso da “performance, atitude e velocidade™:

O conjunco Crashers Campo de Batalba desafia os meninos a criar a maior, pror ¢

mais demolidora de todas as batidas. Lance os carrinbos em diregdo ao centro para

Y o
arrvebentar, bater ¢ arremessd-los no ar. A lj2uste as pistas para aumentar arnda muais a
diversao destruidora ou brinque frente a frente com wum amigo para ver qual de vocés

faz mais destrui¢iao.’’

Essa ¢ a légica que preside o mundo dos brinquedos dos meni-

nos. Seria a mesma para as meninas? Parece que ndo, pois se pode

ver, por exemplo com a Polly

14.
15.

16.

16 inimeros cxcmplarcs para estimular

Transcrigio da publicidade do brinquedo Max Steel Batalha de togo. fabricado pela Martel.
Transcrigio da propaganda do brinquedo Crashers Campo de Batalha, encontrada no “Guia
de Merchandising para lojas 2008”7, da fabricante de brinquedos Matel.

Trata-se de uma boneca de 9 cm feita em matenial siliconizado pela Marttel, a mesma tabri-
cante de Barbie.

.fa
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a cole¢io: Polly Fashion, Polly Bichinhos, Polly Mexe e Remexe,
Polly World. No catdlogo de vendas da Mattel de 2008, encon-
tramos trés tipos de brinquedos em que Polly é a motorista de sey
carro e dona de um lava-jato. A prépria anunciante celebra a pro-
ducio dos “carrinhos femininos” quando estes hd muito tempo sio
feitos apenas para meninos: “Mais uma inovagiao da Polly que traz
os primeiros carrinhos na escala 1:64 para meninas. Sao vdrios mo-
delos diferentes para as meninas colecionarem: jipes, conversiveis,
carrinhos com glitter, com esséncia de frutas, entre outros!”. Mas
os platinados e cheirosos carrinhos das pequenas bonecas Polly car-
regam clementos para que nao saiam do dominio “feminino”. A
publicidade oferece a narrativa que mantém o carrinho dentro das
esferas socialmente aceitas para a brincadeira de uma menina: moda
¢ diversdo e nio velocidade e destrui¢do, como prometem os carrinhos

para meninos:

Neste verdo, a Polly Pocket ¢ seus amigos estido prontos para pegar a estrada no seu su-
perglamuroso conversivel! O porta-malas se abre e revela um fabuloso SPA. Decorado
com divertidos desenhos e rodas inspirados na geracio “paz e amor’, esse veiculo € o
mais espetacular da cidade! Inclui wma boneca Polly ou Lila vestindo moda suave

prépria para o verdo ¢ um edredom de praia.

A Martcel, maior fabricante de carrinhos do mundo (linha Hot
Wheels), a cada ano traz uma nova mdquina de destruigao para
os meninos. Se, durante a suave viagem da Polly ao mundo “Paz
e Amor” um carro masculino da linha “Crashers” aparecer na cs-
trada, a bonequinha no mesmo instante poderd ser esmagada, pois
os carrinhos dos meninos sao feitos para colidir, explodir e langar
chamas artificiais por todos os lados. E ainda, enquanto o menino
se diverriria com as “baridas mais espetaculares, malvadas e baru-
lhentas”, a Polly, arrebentada em scu automdvel, se refugiaria na
“Super-garagem”, lugar semelhante a um lava-jato, mas que serve
para a menina enfeitar seus carrinhos com pintura luminosa ¢ “pe-
dras preciosas”, dentro de uma cabine chamada “N3io faca sujeira’.
O carrinho percorre a rampa de acesso, sobe no elevador, recebe um
banho de tinta brilhante e desce a rampa com um “novo visual”,
renascido das cinzas...
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1.1 Moda, muisica e diversio: o sedutor mundo virtual de Barbie...

A promessa de favorecer o aprendizado ¢ o desenvolvimento
infantil nao sé ¢ anunciada pelos fabricantes de brinquedos como
também pela informdtica: uma variedade de programas de compu-
tador é apropriada cada vez mais por escolas e espagos de entreteni-
mento que competem pela atenciao da crianga. Quais sao as formas
de acessibilidade 4 informdrica apresentadas para meninos e meni-
nas? Como as meninas sio educadas pelos chamados “soffwares edu-
cativos” e inimeros jogos on-line? Qual compreensio do universo
digital € reservada as criangas?

De acordo com Schwartz et al. (2006), se mulheres ainda nio
tém boa representatividade em laboratérios computacionais e tém
menos aulas de programagio compurtacional em escolas ¢ univer-
sidades, ¢ porque ainda prevalece o mito de que a mulher nao tem
competéncia tecnoldgica. Mas o afastamento das mulheres nessa
drea tem muito mais a ver com a forma com que a menina desde
cedo ¢ apresentada ao universo da informdtica e com a falta de di-
vulgagao do trabalho de mulheres cientistas, pois “assim como em
outras dreas da ciéncia, as mulheres na informdrtica permaneceram
invisiveis e sua contribui¢ao desconhecida”.!”

Schiebinger (2001) mostra-nos que o ensino da matemadtica nos
Estados Unidos ¢ diferente para meninos e meninas, mencionando
que muitas escolas utilizam, para ensinar matemadtica, ortografia e
linguagem, um software educacional chamado Demolition Division,
pelo qual a divisdo ¢ aprendida numa situagdo de guerra. Meninas
geralmente acham chato o jogo de explosio e por isso as companhias
responderam com um programa produzido sé para clas: Barbie Su-
per Model, beauty and the beast! De acordo com a autora, “meninos
¢ meninas exibem interesses e habilidades semelhantes em matemad-
tica até cerca do sétimo e oitavo ano, quando muitas meninas co-
17.

Schwartz et al. (2006: 20). Nesse artigo, as autoras apresentam exemplos de mulheres pio-
neiras que tiveram importante participagio no desenvolvimento da computagio, muiras
delas formadas em matematica e ciéncias. Lembram ainda que quando os primeiros compu-
tadores comegaram a ser utilizados, parecia ébvio que essa seria uma drea feminina, uma vez
que as mulheres tradicionalmente realizavam a atividade de “compurar”, resolvendo cilculos

para os cientistas. Assim, seria esperado que elas continuassem a realizar essa atividade con-
tando com a ajuda dos compurtadores (2006: 12).

3]
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megam a perder confianga em suas aptid6es matemdticas e escolhem
menos aulas de matemdtica” (SCHIEBINGER, 2001: 122).

E notdvel a existéncia de um mercado agressivo de jogos feitos
por homens e para homens. Uma andlise feita pela American Asso-
ciation of University Women (Associagao Americana de Mulheres
Universitdrias) sobre jogos de computador que ensinam matemdtica
paras criangas de idade pré-escolar dos Estados Unidos apurou que
somente 12% dos personagens eram do sexo feminino e que tinham
atributos passivos ¢ estereotipados, como de princesas.'®

Também € notdvel a existéncia de jogos feitos por mulheres para
meninas, cOmo 0 CD-ROM Barbie Fashion Designer, produzido por
Nancie Martin, executiva da Marttel, Brenda Laurel, Heather Kelley
¢ Theresa Duncan. Para as editoras do jogo, as garotas sao atraidas
pelas cores rosa e lavanda, sprays de cabelo, pintura das unhas e esses
gostos podem ser convertidos em tecnologia. Nessa compreensio, o
“dominio feminino” da informdtica dd-se nos limites de uma “pro-
gramacdo rosa . O jogo vendeu meio milhdo de cépias em seus dois
primeiros meses de lancamento e € o soffware infantil mais compra-
do de todos os tempos.

As garotas devem ter seu préprio quarto pintado de rosa e pre-
enchido com “paraferndlia de menina”: essa ¢ a ideia principal que
define a elaboracio de um jogo virtual para garotas interagirem com
as “amigas Barbies”. O jogo BarbieGirls, definido como “um mundo
vircual com muita moda, musica e diversao” € assim explicado pela

Martel em uma nota aos pais:

Bem-vindos ao br.BarbieGirls.com! O mundo BarbieGirls foi criado para ser um lugar
seguro, divertido ¢ emocionante para as meninas brincarem on-line. Com a sua permis-
sdo, sua filha poderd criar uma personagem virrwal, decorar sex proprio gwarto, fazer
compra com os BS (“dinheiro” virtual) que ela recebe, jogar, ver videos com seus filmes e
produtos favoritos da Barbie e bater papo com outras usudrias inscritas em wm ambiente
controlado. Nosso sofisticado filtro de vocabulirio mantém estas conversas apropriadas
para meninas e previne que informagies pessoais — tais como o nome de sua filha, niimero
de telefone ¢ endereo — sejam dadas a qualquer desconhecido. O B Chat permite que as
garotas se comuniquem por meio de mensagens prontas que criamos. A menina escolhe
a mensagem que quer ¢ envia para a amiga. A B Sala Reservada, disponivel apenas

18. “Tech-Savvy: Educating Girls in the New Computer Age” (p. 35). Disponivel em: <hup://
www.aauw.org/rescarch/upload/TechSavvy.pdf>. Acesso em: 18 jan. 2008.
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para amigas na vida real, permite que as usudrias digitem as proprias mensagens, mas
qualguer linguagem inadequada ou informagcao pessoal € blogueada. |[...] Nés wambém
mmonitoramos as conversas para garantir que permanecam seguras ¢ apropriadas. O: ad-
ministradores de BarbieGirls frequentemente revéem relatorios de conversas nos ambien-
tes e ajustam os filtros de vocabulirio para bloquear ou permitir palavras ou frases novas.
Esse monitoramento serve exclusivamente para manter o ambiente de conversas seguro
— os relatdrios de conversas nio siao usados de nenhuma ourra forma, e nos nio guardamos
ou mantemos qualquer informagdo privada. Se uma menina sentir gue wma amiga ou
melhor amiga estd se comportando mal, ela pode clicar e “bloquear” para rmped:r
que esta pessoa lhe envie mensagens. E ela pode remover instantaneamente qualguer
pessoa de seu quarto ao clicar em “pedir para sair”. Se alguém a constranger. ela pode nos
avisar clicando na personagem da outra usudria e clicando em “denunciar”. Quando
uma usudria é denunciada, nds podemos rever a conversa no momenro do incidentze,
monitorar a usudria ofensora e determinar se medidas futuras sao necessdarias. Qualgquer
usudria que tiver comportamento censurdvel pode ser banida do sire."”

A instrugiao dada a menina é a de que deve comportar-se € nao
fazer fofocas para nio ser eliminada do sistema. Uma rede panéprica
¢ controlada pela BarbieGirl, uma figura que permite deslocamen-
tos segundo o principio da seguranga, prometendo “liberar mais do
que a garota quer ser’ e autorizando-lhe conversas com as amigas
ou compras de produtos especificos destinados somente as suas fidis
seguidoras. Depois de terem a garantia de que sua bem instruida e
educada filha vai divertir-se em um ambiente seguro e constante-
mente controlado por adultos, os pais autorizam a garota a entrar
para o mundo das BarbieGirls. A menina recebe diversos protéu-
pos de Barbie e escolhe aquele que melhor lhe representa nessa co-
munidade de déceis garotinhas. Em seguida recebe um quarto que,
durante o jogo, serd decorado com os méveis e acessérios vendidos
nas lojas virtuais. Esse espaco serd visitado por outras meninas com-
porradas que estiverem conectadas ao jogo, elas poderio entrar nos
quartos das demais usudrias para espiar a decoragao, sentar no sofd
de acordo com os cinones femininos estereotipados, ou seja, com as
pernas fechadas ¢ os bragos encolhidos junto ao corpo e simular um
“bate-papo” com a amiga: uma a uma, elas selecionam quaisquer
frases prontas que os elaboradores do size pensaram ser as mais ade-
quadas para uma conversa entre meninas:
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Transcrigio do site: <htp://br.barbicgirls.com/legal/parents.himl>. Acesso em: 18 jan. 2008
(grifos meus).
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Adorei sua roupal/ Arrasou no look!/ Que fofo!/ Eu queria ter.../ Eu gosto de ser um,
boa amigal Vamos fazer compras?/ Quer sentar?/ Que quarto lindo!/ Quanto estilpy
Estou mega feliz agorall O meu irmado tem chulé!/ Eu queria ter asas de borbolesgy
Eu quero ir de pijama para a escolal/ Falei muito alto e a pessoa de quem cu estay,
falando ouvin¥f Onde vocé cortou seu cabelo?/ Eu tenho os vestidos lindos!/ Vocé pr,.
cisa ter uma BarbieGirll Fu faco aula de danga/ Vocé devia ser modelol/ Acha que
combina?l Meu cabelo td horrivell/ Sente ao meu lado/ Olha aquele garoto!/ Tom
alguma coisa mais light para comer?/Alguém quer chocolate?/ De qual loja gosta
mais?/ Vou ficar no meu quarro!/ Eu adoro o barbicgirls. com.br!/ O seu quarto estj
aberto?/ O menino descobrin que eu gosto dele!/ Eu fiz um problema de matemitica
todo errado/ Eu ri tanto que a bebida saiu pelo mew nariz!/ Eu parecia uma lesma
na aula de gindstica!/ Acho que zebras roxas sao legais!/ Estou tomando o café-da-
manha na hora de jantar!

Quando enjoarem da conversa, as meninas podem sair do quar-
to e passear na cidade para gastarem seu dinheiro. Podem visitar
as lojas de roupas e acessérios, cinema, café, lojas de mdveis para
o quarto, pet shop, salao de beleza e o parque. Quando o dinheiro
acabar, a garota pode receber mais se brincar de pintar as unhas de
Barbie e suas amigas; se criar um videoclipe musical ou se arrumar
o Ken para um encontro com a Barbie... Mas a menina pOfic rece-
ber uma quantidade ainda maior de dinheiro se entrar no cinemac
assistir aos z#railers dos filmes de Barbie recém-langados no mercado.
Com o pagamento recebido, a menina passa o maior tempo fazendo
compras para mudar seu visual ou o do secu quarto, ostentando-os
para as outras usudrias conectadas ao sistema.

Em cada lugar que estiver, a participante ¢ instigada a adquirir
uma BarbieGirl, definida como a chave digital para que tenha acesso
a outros “beneficios” do size. Trata-se de um dispositivo para ser co-
nectado ao computador, tem o formato da boneca Barbie e funciona
também como rddio. No mercado, a BarbieGirl custa em torno de
R$ 500,00. Em um catdlogo aos lojistas, a fabricante descreve:

O sortimento de BarbieGirls traz as trés coisas que as meninds mais gostam: miisica,
moda e jogos on-line. E a proxima geraciao de boneca! A BarbieGirl vem com acessorios
como roupinhas, cabelos e clipe de prender a boneca em cintos ow bolsas. Além disso,
com configuracio eletrénica ela vein com carregador, o (D de instalagiao do prograna
para entrar no mundo virtual ¢ tem 512Mb de memoria para as meninas escutarem
suas muisicas em MP3 com o fone de ouvido que acompanha a boneca.
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Se duas amigas tiverem uma BarbieGirl, clas podem conversar
com um repertério maior de frases prontas. O dispositivo serve ain-
da para diferenciar sua portadora das outras usudrias do size: por
exemplo, em uma loja, alguns itens como bolsas e acessdrios para o
cabelo sé serio vendidos para quem tiver conexdo com uma Barbie-
Girl. Outros ambientes, como o saldo de beleza, estio fechados para
aquelas que nio tiverem o luxuoso dispositivo. Na loja de animais
de estimacio, a “vendedora” avisa que s6 é possivel adotar um bichi-
nho aquela que tiver uma BarbieGirl. Numa conversa, uma menina
pode perguntar: “Vocé tem uma BarbieGirl?”. E as tinicas opgdes de
resposta para selecionar sdo: “Sim” ou “Ainda nao”. Assim que entra
no sztze, uma musica avisa a garota:

Acesse BarbieGirl.com.br!

S6 com a sua BarbieGirl vocé tem total acesso!

BarbieGirl é a minba chave on-line para eu entrar no saldo de beleza e adotar um bichinho!
S6 a BarbieGirl libera mais do que eu quero ser!

86 a BarbieGirl libera bate-papo com as amigas (E ela ainda é wm MP3 Player!)!

Nado deixe de ter sua BarbieGirl e acessar o site, um mundo com muita moda, miisica
e diversdo!

Indimeros sites como esse sio claborados de acordo com pers-
pectivas limitadas do que a menina precisa saber, ter e fazer para
tornar-se¢ mulher. Tomadas de decisdes, histérias multiplas, racio-
cinio légico, interagio com diferentes tipos de jogadores nao cstao
disponiveis no “mundo com muita moda, miusica e diversio”. O
tinico personagem masculino que ilustra o BarbieGirls — além de
“Ken” num jogo em que a menina precisa vesti-lo para conquistar
Barbie — ¢ um menino programado para passar pelo parque de skate
na frente das garotas, que, ao vé-lo, podem selecionar a frase: “Olha
aquele garoto!” Nos demais espagos, lojas, cinemas, quartos, nio
hd a presenga de quaisquer personagens diferentes das BarbieGirls.
Dessa forma, o controlado ambiente nio sé modela a mancira de as
usudrias conceberem umas as outras como também promete segu-
ranga afastando delas o “perigo” do contato com meninas malcriadas
e figuras do sexo masculino.

O investimento da fabricante de Barbie, a Martrtel, no “ser meni-
no” pode ser visualizado também em um site azul com jogos dos car-
rinhos Hot Wheels. Nele, o menino ¢ estimulado a conhecer diversos
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jogos de corrida, destruigdo, ataques aéreos, skate € batidas. O size ¢
ilustrado por pneus em chamas, raios, monstros, caveiras, veiculg
em alta velocidade e dinossauros. Ao clicar em uma das opgoes de
diversio, ouve-se o ruido de um carro acelerando. As instrugoes de
cada jogo sio acompanhadas de imperativos como “Acabe!”, “Des.
trua!”, “Acelere!”, “Detone!”, “Melhore o desempenho”... E, ¢ clar,
“Colecione!”. Outros adjetivos sio comumente usados, como “irado”
e “radical”. J4 no site de Barbie, o cendrio é o quarto cor-de-rosa da
boneca e suas paraferndlias, alguns dos imperativos sao: “Decore com
Barbie”, “V4 as compras com Barbie” e “Venha ao reino encantado”.

Ambos os sites apresentam produtos a venda e a maioria deles
pode ser encontrado em versbes “masculinas ¢ femininas”. Assim,
no site de Barbie, a bicicleta fabricada pela Caloi tem a seguinte
mensagem publicitdria: “Se exercitar ¢ passear serd muito mais di-
vertido, ainda mais com a Barbie pedalando junto com vocé! Ainda
vem com uma mochilinha!”. J4 no size dos meninos, a mensagem de
venda da bicicleta feita pela mesma fabricante é: “Pilote esta super
bike que vem com simulagdo de tanque de gasolina c guidio com
som de acelerador”.

O menino tem, portanto, uma bicicleta que lhe autoriza a “aca-
bar, destruir e detonar” a mocinha adversdria que passcia tranquila
com sua mochilinha rosa no meio do caminho. Na se¢do de vestui-
rio, a menina, se quiser comprar meias, tem como Opgao as meias
da Barbie para vocé ficar quentinha, confortdvel e super fashion!
O kit ainda vem com um lindo porta-retrato magnético!”. J4 os
meninos usardo as meias Hot Wheels, que servem “para praticar es-
portes super radicais, aquecer ¢ proteger seus pés”. Os publicitirios
supoem serem os pés dos meninos mais ativos ¢ que precisam de
maior prote¢io contra o impacto de seus movimentos. J4 os pés das
meninas devem ficar quentinhos, quietinhos e confortdveis, debaixo
das cobertas, ou serem exibidos para as amigas com a meia da moda
Barbie.

H4 ainda a secdo de beleza, na qual meninas e meninos encon-
tram produtos diferenciados para comprar: enquanto estes podem
adquirir a escova de dente Hot Wheels e “acelerar sua escova para
deixar seus dentes limpos em tempo recorde”, as meninas usario o
perfume Barbie Pink, “um perfume delicioso com aroma de rosas!”
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1.2 O que ensina a “melhor amiga” da menina? H4 sempre um filme
novo para assistir e aprender...

Os filmes Barbie reforgam a maneira “sensivel” de como a me-
nina deve ser instruida e promovem a boneca ao papel de atriz que
vive histérias de princesas encantadas. Principes herdis aparecem em
todas as histérias (mas nao sio protagonizados pelo boneco Ken) e a
cada uma, novo fcone do romantismo cruza o destino de Barbie para
fazé-la sonhar com o amor eterno e verdadeiro que conduzird ao
casamento. Assim, a celebragao desse amor que se acredita ser inato
2 mulher e n3ao socialmente construido dd-se a partir de um ritual
composto por cendrios luxuosos, roupas e penteados de gala, mos-
trando o triunfo do casal e a felicidade dos personagens que fizeram
o bem. No musical Barbie — A princesa e a plebéia, a boneca canta vd-
rias cangdes que ensinam como a menina precisa comportar-se para
ser uma verdadeira princesa. Uma delas é significativamente entoada
por um personagem masculino, o tutor da familia real, responsdvel
por transformar a aparéncia e os modos da plebeia, para que esta se

parega com a princesa que desaparecera do paldcio. Ao final, o rutor
casa-se com a plebeia por ele instruida:

Uma princesa sabe usar wuma colber

Tem mil sapatos pra escolber o que quiser
Tem condura exemplar

E discreta no jantar
FE demonstra interesse para owvir...

Uma princesa nunca esquece de sorrir
Pés delicados ao dangar
O protocolo, respeitar!

Goste ou nio a solugio € dizer sim

Sua postura, por favor
Mais elegante que wuma flor!
Saber curvar e sempre acenar...assint!

O seu porte & perfeito
Semt mania oun trejeito
A cabega vira devagar...
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Ao com cuidado
delicado

ca demonstrar!

Camsinharn
Um sorTIsO
o que senre 111
Voar..-

rincesd sabe como se portar

Uma p
pode descansar

Uma princes@ nuricd
Ser paciente € sorrir

dormir

Ter elegdncia ac
er mrostrar erudigado...

Qu{lndoﬁ/df sab

Condes € Jordes, conhecer
Mil instrumentos apre;zder

Ser afinada pra cantar gualgquer cangao!

E o sen lindo olhar

Nos faz sonhar

Nao importa onde for
Entio tudo € inspiragdo

Que perfeicao

Ela é comio uma flor!

Pés delicados, sim!

E hora de dangar!

E disposi¢ao

Atender se alguém chamar

Sempre pronta para o0 que acontecer...

Swa postura, sim

A postura, por favor

Um golinko assim

Tenha sempre bom humor

Esperar a hora certa pra dizer

Usma princesa nio precisa cozinhar

Uma princesa sabe como encantar
1cas

jonar as mus

ue fize . : - )
EOm B r;fn parte da histdria e memorizéd-las cantando juntament
a - - = -
zendo “I_Ele, em forma de karaoke. A boneca incentiva a menind {I_;
2 . R ' ;
de manei u gosto dessa musica porque cla nos ensina 4 ter 50715-7?’0(|”
neira bastante divertida” ¢ “E i "  yoz lind?”

A publicidade da b rtida” e “Eu sel que vOce term uImne - sor

e ] . - -
a boneca insiste na ideia de que tef bons modos

Ao final do filme, a crianca tem a opgao de selec
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rir delicadamente é um requisito indispensdvel para que a mulher scja
considerada no meio social. De acordo com Schiebinger (2001: 163),

Das mulheres, que se espera que exibam polidez na fala e nas manciras, se exige,
mais do que dos homens, que sorriam. Quando ouvindo, uma mulher deve assen-
tir com a cabega e sorrir para expressar atengio. Se uma mulher nio sorri, ela pode
ser percebida como estando zangada. As mulheres estio muito representadas em
profissdes que requersm sorriso, tais como cuidar de criangas psquenas, enferma-
gem, ensino, servindo como acromogas ou secrerdrias.

Este tipo de ideologia veicula também a ideia de que a menina
deve fazer brotar de seu coragio os sentimentos de ternura, amizade,
esperanga e docilidade. Rael (2003: 169), ao analisar os desenhos
infantis produzidos pela Walt Disney, aponta que em muitas histé-
rias o feminino e a afetividade se conectam, naturalizando a menina
como sensivel, doce e paciente: “[...] as representagdes dos desenhos
procuram mostrar que o ideal de feminilidade estd estritamente vin-
culado ao coragao. Justifica-se, assim, o discurso que procura enfa-
tizar que as mulheres sao mais déceis, mais emortivas, mas fracas ¢
dependentes, devido as caracteristicas fisicas que possuem”.

O discurso também é reiterado na sinopse do filme: “Nesta mdgi-
ca performance musical, duas belas e corajosas garotas ousam seguir
seus sonhos e descobrir que o destino estd escrito em um lugar muito
especial: seu coracio!'”. Com grande sedugio, a loura boneca apre-
senta uma manecira de ser mulher ¢ mostra 3 menina os sentimentos
que devem ser cultivados no coragio para que todos os sonhos de
sucesso, prestigio, beleza ¢ consumo se realizem para sempre.

Em ourtra animacio, Barbie em a princesa da ilha, a sinopse de-
clara qual a moral da histéria: “Uma aventura musical mostra que,
quando somos guiados pelo amor, milagres podem estar mais proé-
ximos do que imaginamos”. O filme conta que Barbie havia sofrido
um naufrdigio quando pequena ¢ foi criada em uma ilha por déceis
animais. Um principe avenrtureiro ird encontrd-la e, apaixonado,
procura “civilizd-la” novamente, porém alguns personagens “malva-
dos” ¢ “invejosos” aparecem para atrapalhar seus planos. Mas tudo
fica bem quando se descobre que Barbie, na verdade, é uma princesa
e, portanto, estd autorizada a casar-se com o principe.

A personagem vivida por Barbie ¢ maternal, demonstra afeiciao
com criangas e animais; estes conversam com ecla ¢ sio scus melho-

o]
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res amigos. No decorrer da trama, uma das personagens canta uma
miisica para ensinar que: “todo mundo quer um par. Saiba que ao
invés de colares ¢ anéis é o amor que faz brilhar. E tesouro igual nio
hid”. Mas a publicidade de um dos brinquedos do filme (um castelo
de pldstico que sc abre mostrando o cendrio similar ao da anima-
¢do) deixa escapar que, embora o amor tenha sido anunciado pela
musica como o mais importante, joias nio podem ser descartadas:
“Um castelo de surpresas! O armirio revela o quarto da princesa.
Os compartimentos sccretos de joias sio demais! Além de tudo isso,
tem os animaizinhos fofos ¢ a muisica do filme ‘Barbie em A princesa
da Ilha’. E o castelo perfeito para a princesa Rosclla e para vocé!™.
No filme Barbie Rapunzel, o conto de fadas recebeu uma adap-
tacdo para ensinar a menina que as melhores recompensas sao dadas
ao bom coragio: a bruxa que mantinha Barbie Rapunzcl aprisionada
¢ vitima de seu préprio feitigo. Enfurecida por saber que Rapunzel
havia se encontrado com um principe, pelo qual estava apaixonada,
a bruxa lancou uma maldigio para que da torre jamais conscguisse
sair o coracio que fosse mentiroso. Mas Barbie conseguiu escapar,
pois o feitigo foi anulado porque scu coragio cra tio sincero que
nem 4 bruxa ela conseguia mentir. Esta, ao entrar na torre enfeitiga-
da 4 procura de Rapunzel, ficou trancada para sempre, demonstran-
do o que merece acontecer com quem esconde a verdade. O prémio
de Rapunzel foi a eterna felicidade ao lado do principe — para cla
esse era 0 homem mais lindo que tinha visto: “gentil e forte”.
Machado (2007), ao analisar o papel das heroinas no cinema de

animagao, conclui que

Ao representar os géncros, percebo que a midia nio ¢ apenas um espelho fiel ou
distorcido da realidade. Ela ¢ instituidora de realidades, na medida em que estabe-
Jece valores e normas, participando ativamente da construgio do sistema de sexo-
género: flerta com os feminismos, valoriza a verdadeira mulher, promove uma visio
oposta ¢ complementar acerca dos géneros. O intento € o prazer do publico: novos
valores, novas representagoes, exposigio de conflitos, nada disso pode superar o
lidico, a fantasia, a satisfagio. O resultado ¢, de faro, uma negociagao aprazivel, jd
que cvita apontar para conflitos insoliveis ¢/ou desagradiiveis. Ao contririo, o final
consagra o amor, a unido, a bondade ¢ a beleza, temperados com picardia e ironia.

20. Propaganda transcrita do site da boneca, que disponibiliza um cauilogo de produtos Barbie
produzidos a partir de seus filmes: hup://br.barbic.com/catalog/. Acesso em: 10 jan. 2008.
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Iniimeras outras animagdes sio protagonizadas pela boneca ¢ a
publicidade de Barbie esforga-se para capturar a menina ¢ encami-
nhd-la a seu mundo ficticio. Nele, a garota é convidada a penetrar
¢ a desfrutar de cendrios oniricos onde nuvens, estrelas, paldcios e
a cor rosa possam mostrar, juntamente com a amiga Barbie, tudo o
que a crianga precisa desejar para si. Terminado o sonho, ao sair do
universo fantdstico criado para dar vida a boneca, a telespectadora
pode encontrar em qualquer loja de brinquedos os mais variados
caprichos que fizeram parte do cendrio da musa.

A proposta do filme Barbie e a magia de Aladus ¢ acomodar a
crianca no mundo encantado de Barbic e convidd-la incessantemen-
te a viver uma aventura junto com a princesa “real”. A propaganda
do filme sugere 2 crianga que “siga os raios de sol com a Barbie ¢
aproveite para se divertir ¢ fazer novos amigos”. O telespectador tem
a opgao de assistir ao filme em trés dimensoes e sentir-se parte da
histéria em que Barbie nio ¢ apresentada como boneca ou um brin-
quedo, mas como a personagem principal. Logo no menu do pvp,
Barbic aparece ensinando a menina a usar o aparelho ¢ manipular o
controle remoto tanto para assistir ao filme, jogar um jogo criando
um pentecado para um pénei, assistir ao video musical como tam-
bém para conhecer ourtros videos estrelados pela personagem. As-
sim, Barbie nio sé evoca a participacdo do telespectador na histéria
como afirma sua onipresenga de diversas maneiras: “Cenas tomam
vida em 3 dimensdes’, “adoro ver filmes com amigos como vocé!”,
“Podemos assistir suas cenas preferidas juntas”, ou “iremos nos di-
vertir’ ... A produgao do DVD inclui os “erros de gravagao™: cenas em
que a boneca ¢ outros personagens aparccem como se fossem atores
de verdade ensaiando e errando as falas ou deixando escapar risadas
no meio do texto. Por fim, depois de mergulharmos em tantos si-
mulacros, a produgio avisa-nos, discretamente ¢ em letras miudas,
que a histdria e os personagens sao ficticios e que nao representam
pessoas reais. Ainda assim, findo os créditos e agradecimentos, paira
no ar uma frase de aurtoria atribuida 2 boneca Barbie, ¢ claro: “Sem-
pre hd uma esperanga”.

Barbie estd imersa num mundo de imagens ¢ sons, ¢ ¢ sempre
bom lembrar que as imagens nio sio nem ingénuas nem neutras.
Imagens siao vozes que falam de um tempo, de um tema, de um

Digitalizado com CamScanner



desejo... Como uma boneca, matéria, brinquedo, torna-se um fco-
ne imagético e assume visualmente emog¢des humanas? Como suas
imagens, em veloz movimento, produzem uma verdade?

As imagens Barbie sdo lancadas em filmes de acordo com um
projeto artistico, cultural e de mercado. Intiimeras tecnologias de um
processo industrial produzem o “real” a ser consumido. As imagens
que vemos em movimento nos educam, provocam redes de emogoes
e realidade: sdo imagens viszas e nao lidas ou escutadas. Almeida
(2004) sublinha que as pessoas sao educadas cada vez mais pelo que
véem no cinema ¢ na televisio, e nao por um texto escrito. INJs so-
mos os consumidores dessas imagens ¢ niao os produtores. Enquanto
estivermos despreparados para lé-las, o cinema as movimenta infi-
nitamente e o mercado produz uma opiniao piblica com efeito de

verdade. O autor também lembra que

O espectador de cinema ou de televisio passeia ingénuo e desarmado, buscando
seu prazer em meio a um mercado que nio é nem ingénuo, nem desarmado. E ¢
bom que se diga desde logo que o cinema e a televisdo nio sio meios democrdticos
como a sua intensa difusio popular parece mostrar (ALMEIDA, 2004: 23).

Enquanto a menina ri, diverte-se, canta, chora, aprova ou de-
saprova os desenhos Barbie, ela satisfaz-se desarmada nesse mercado
que nio ¢ inocente. Seduzida para o consumo, a crianga pode de-
sejar comprar ¢ assistir filmes intimeras vezes, mas dificilmente po-
derd produzi-los. As imagens movimentam-se para fazé-la perceber
¢ querer, nunca imaginar ¢ sentir. Nesse mercado, ao consumidor
¢ permitido ter criatividade ¢ ndo imaginagao. A imaginagao ¢ um
deslocamento fora do mundo cotidiano e exige lentidao: Os filmes
sio produzidos em massa para um “grande olho-ouvido”, para uma
opiniao publica, uma estatistica (Idem: 26).

Barbie aparece em narragbes cronolégicas que reservam um “sen-
tido” a ser mostrado no final. Sendo este sempre feliz, as vozes ven-
cedoras anunciam: faca dessa maneira para terminar assim! Os filmes
estao repletos de figuras modelares que nao existem: o mzdxzmo do

bem ¢ o mdximo do mal; ninguém consegue ser igual a esses modelos
e, mesmo que saibamos que nido existe o “final feliz”, as imagens
benevolentes aparecem para recompensar o conformismo social, di-
zendo: “Nio se preocupe, basta fazer como eu e tudo ficard bem...”.
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As imagens ¢ os mandamentos da boneca disseminados pela sua
forte publicidade também sao obedecidos e respeitados por um fiel
publico de adultos colecionadores. Mais de 20.000 leitores norte-
americanos compram a revista bimestral Barbie Bazaar, uma publica-
¢ao com fotos antigas da boneca e seus acessérios. Para Lord (2004: 5),
esse nao é um numero insignificante de discipulos, jd que o cristianis-
mo, por exemplo, iniciou apenas com 11. Os colecionadores, homens
e mulheres na maioria com idade entre 40 e 50 anos, compartilham
sua devogio por Barbic em convengdes mundiais realizadas hd quase
30 anos. Em 1986, o colecionador Billy Boy organizou a exposicao
“Retrospectiva da Barbie ¢ o Novo Teatro da Moda”, apresentando em
vdrios pafses da Europa 6O trajes da boneca desenhados por estilistas
famosos numa gigantesca exposigiao de 1,5 milhdes de ddlares, finan-
ciada pela Martel. Billy Boy e outros fas de Barbie publicam biografias
para a boneca e as expdem em convengoces internacionais, com o apoio
da fabricante (Boy, 1987). No ano de 2006, em Beverly Hills, ocorreu
a 262 convencgiao internacional, intitulada “Luz, Camera e Barbie”,
que reuniu os fandticos dispostos a pagarem 260 délares para partici-
par do evento, com direito a receber da Mattel uma bolsa com acessé-
rios e uma reedi¢io da boneca Barbie da década de 1960.*

Fascinio, prestigio ¢ oblagdo... Uma boneca que jd usou mais de
um bilhao de pares de sapatos e alcangou a medida de mais de sete
voltas a0 mundo pelos exemplares vendidos nao pode proteger-se
por muito tempo atrds das ciAndidas embalagens que a abrigam nas
lojas ¢ tampouco se passar por ingénua nas maos da menina. Algo a
eleva da condigio de boneca e deixa-nos a divida: mas o qué — e até
mesmo quem — é Barbie afinal de conras?

Para recontar a histéria do aparecimento de Barbie em nosso
pais € preciso reunir cacos mergulhados no siléncio, memérias de
um quadro que se fragmentou ruidosamente. Nesse trabalho, foram
encontrados alguns pedagos que nio se alinham aos outros, deixam
ainda pequenas fissuras para que nossa imaginagio refaga a imagem

da bonecca norte-americana nos primeiros anos de scu “descobri-
mento. do Brasil.

21.

O’Sickey (2002: 32) menciona a existéncia anto de exposigoes de fanducos pela boneca
como de artistas que usam a imagem da Barbic para denunciar alguns valores sociais repre-

sentados neste brinquedo. A relagio de amor e édio que a América do Norte tem com Barbie
¢ chamada por O'Sickey de "Barbiemania” ¢ "Barbienaéia™
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Mefano (2005), em sua dissertacao de mestrado, apresenta-nos a
histéria da maior industria de brinquedos da América Latina, a Es-
trela, recontada, sobretudo, por uma entrevista realizada com Mario
Arthur Adler, filho do fundador alemao Siegfried Adler, que, inti-
mado pela policia nazista, fugiu com a familia para o Brasil e criou
a Fébrica de Brinquedos Estrela no ano de 1937. A pesquisadora
detalha os primérdios da Estrela num pafs que até entao importava
brinquedos da Europa ou os fabricava artesanalmente.

Com a chegada da familia Adler em Sio Paulo, uma antiga fibri-
ca de bonecas de pano que estava falindo foi restabelecida, novos ti-
pos de boneca foram produzidos e também alguns brinquedos feitos
em madeira e metal. Em 1946, os brinquedos da Estrela jd sofriam
influéncia do faroeste norte-americano e conquistavam Os mMeninos
pequenos. Nessa mesma época, fabricavam-se patinetes, cavalos-de-
pau, blocos de madeira, miniaturas de pianos, rddios e televisao,
além de outros brinquedos estampados com personagens Disney.

Apés a Segunda Guerra Mundial, a Estrela importou algumas
mdquinas para a manufatura de brinquedos em poliestireno, subs-
tincia que custava menos que o chumbo usado na fabricagao de sol-
dadinhos. Com a chegada do pldstico, algumas bonecas feitas pela
Estrela se tornaram lavdveis, podiam sentar, mover os olhos, chorar
e virar a cabeca, como, por exemplo, a “Meu Brotinho”, de 1950.
Enquanto Siegfried Adler fazia intimeras viagens para os Estados
Unidos e para a Europa a fim de rrazer novas mdquinas e mate-
riais para a Estrela, seu filho, Mario Adler, que estudava nos Estados
Unidos, aprendia novas tecnologias na fdbrica de brinquedos onde
trabalhava, a extinta “Ideal Toys”. Ali Mario desenvolveu muitos
brinquedos que mais tarde seriam fabricados no Brasil. Um tempo
apds o falecimento de Siegfried Adler, Mario retorna ao pafs em
1964 para assumir a administragao da Estrcla, traz muitos projetos
norte-americanos ¢ investe mais em publicidade.

Em entrevista concedida a Mefano (2005: 93-97), Mario conta
que, mesmo de volta ao Brasil, precisou viajar muitas vezes ao Japao,
pois, de acordo com cle, 14 havia valiosas fontes de tecnologias ¢
ideias de brinquedos eletrénicos muito interessantes “para os meni-

nos”. Em sua visao, os brinquedos mais adequados para as meninas
deveriam ser trazidos da Itdlia, que era o pais onde se fabricavam as
bonecas mais belas do mundo.
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Das feiras internacionais de brinquedos frequentadas por Mario
Adler, a Estrela recebia amostras de brinquedos para redesenhid-los.
No final dos anos de 1970, havia muita espionagem industrial, os
brinquedos quase nio eram patenteados e as industrias copiavam
umas das outras. Um brinquedo inspirado num boneco norte-ame-
ricano atingiu grande sucesso no Brasil, seu nome era “Falcon”. Ma-
rio relara que a diretoria da Estrela achou que seria invidvel meninos
brincarem com bonecos no Brasil, mas ele achava que era possivel
pois a Espanha, a scu ver um pais também machista, vendia bem o
brinquedo. Mesmo com todas as opinides contrdrias a fabricagio do
boneco, Mario resolveu fazé-lo, no final dos anos de 1970, inspi-
rando-se no nome de um jogador de futebol, o Falcio. A partir do
lancamento de Falcon, meninos n3o estranharam nem recusaram o
boneco, pois a Estrela havia preparado cuidadosamente um discurso
visual que o mantinha seguramente como “boneco de dominio mas-
culino”: armas, carros, tanques, avides, olhos de dguia que o trans-
formavam em herdi da terra, da 4gua e do ar. O boneco tinha barba
e cicatriz no rosto, seu corpo era articulado para proporcionar movi-
mentos diversos. A parrtir de entdo, inimeros bonecos heréis, viloes
e guerreiros foram comercializados com grande sucesso no Brasil.

Foi nessa época que Mario licenciou da Ideal Toys as bonecas Susi,
Amiguinha, Guigui e Beijoca. Susi era uma boneca concorrente da
Barbie nos Estados Unidos e reinou nas prateleiras brasileiras entre os
anos de 1966 e 1985, periodo no qual a Estrela conseguiu vender 20
milhdes de exemplares da boneca. Mas um acordo comercial com a
Marrel obrigava o recolhimento de Susi para que Barbie e seus produ-
tos pudessem ser licenciados pela Estrela com exclusividade?, acordo
que rendeu 927,164 milhdes de reais a fabricante brasileira.

Cessado o acordo com a Martrtel, Barbie deixou de ser produzida
pela Estrela, que, em 1997, relangou Susi para disputar a briga de
bonecas. Vestida em 1998 para a torcida da copa do mundo, em

22. Barbic foi langada no mercado nacional, em 1982, e Susi foi tirada de linha em 1985, Ques-
tionada sobre a possivel rivalidade entre as duas bonecas. a gerente de produtos da Estrela
defendeu, em 1993, o argumento de que “as duas bonecas conviveram durante trés anos.
Mas nio foi por causa da Barbie que Susi deixou de ser fabricada, ¢ sim porque cla jd estava
ultrapassada”. Ver Cerqueira (1993).

23. Dados disponiveis em hup:!/www.dircitopublico.com.br/\-ic\\-ncw.s.:up?id:'-'ZS-i. Acesso
em 7 maio 2007.
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n Week, e em 2007 com uma Camiser

»
ha “O cancer de mama no alvo ii‘lil) mfidfl ’ 2.1 logra Susi
a .

da campan cterizada pela Estrela como “brasileirfssima”, tropi.
rca . 1
costuma S¢ Uim sive da Estrela criado para as meninas c.onhecCrcm
cal, la’tn}aa-;{ boneca ¢ participar de atividades como receitas, jogos ¢
a historia :

’ c
dicas de saude, explica qu
do, realizando 0s sonhos de tantas geragbes de brasilejrgs,

arcas mais fortes e por isso merece um grap,

Susi permanece como desuse ™ lado. Ela ganha tragos mais delicad ey
um visual totalmente remodelado. : 2 g ag e S 0s, ainda
[hantes olhos com lentes. O corpo € delicadamente esculpido as custas de
vel ¢ excrcicios fisicos. Ela personifica o idecal de beleza dag
sem exageros. [...] Com visual digno de uma prin-
odelos das “Princesas Tropi-

1001 para a Sa0 Paulo Fashio

J4 sdo 70 anos de merca

presente:
com os brl
uma alimentagio saud4
meninas com muita propriedade,

ela encarna as cores da natureza brasileira nos m

cesa, _ :
e movimentam com efeitos de luz ao som de

cais”. A “Conto de Fadas” tem asas que s
sininhos. E a “Hora de Malhar” explica como se conquista um corpo bonito assim.

Em uma recente modificacio no seu corpo de pldstico, Susi ficou
mais magra, Com seios € bumbum maiores e o presidente da Estrela,
Carlos Tilkian, afirmou que “todo produto precisa se modernizar e
com a Susi nio foi diferente [...]. Na verdade, a Susi ganhou um cor-
po mais préximo das adolescentes latinas, bem diferente do padrio
de estética da Europa e dos Estados Unidos” (HorvaTH, 2007b).
O argumento de que Susi representa uma “identidade nacional” ¢
usado pela Estrela para enfrentar a atual concorrente estrangeira,
Barbie. A publicidade insiste que a boneca ¢ brasileira e que qual-
quer menina pode parecer-se com cla:

Na magia do sininho vem a linda fada/Espalhando alegria, paz e amor por il
- 4 /.45 asas se movimentam!/Vivendo a beleza do nosso Brasill E a Susi Princesas
el das florestas, do mar ¢ das fores/ Susi Contos de Fadas ¢ Susi Prince-
sas Tropicais — Vipeé pode, vocé é a Susill E diverti o, é da Estrela.?”

Apesar de Susi, em sug versao
presentar o Brasj

loiras e possuem

I Princesas Tropicais”, querer re-
,l?s trcs versGes de bonecas dessa colegio sio claras,
olhos com lentes azuis, muito préximas dos padr()CS

2/‘ I). 5
- Tarte da hisigp
ona da bonec '
(.a ~ 0 N H |
P Susi transcrita de htep:/fwww.estrela.com.br/susi/. Acesso €m: 6
Musicy do comercia|

l)r/nsp/lu)nw.asp. Ace

25,

d o oo s _
a boneca Susi visualizado no site d om.

880 em: 6 fev. 2008,

a Estrela: hl[p://www.cstrcl;l.c
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curopcus ¢ norte-americanos outrora criticados pelo presidene 4,
Estrela. Mas Tilkian jd lucrou muito com a branguidio de Bark.
quando a boneca era produzida no Brasil: em 1993, par exemplo,
quando a Estrela havia vendido mais de 3 milhoes de pecas de Bar
bie. Tilkian ocupava o cargo de vice-presidente. Esre, em 1994, de
fendeu que a infinidade de acessérios que acompanham s bonecs
Barbie. tais como amigos, animais, utensilios, roupas, mévers cre
criam, durante a brincadeira, uma ambientagio para que a criancs
exerca toda sua imaginagio.™ Porém. no mercado de brinquedos ¢
comum a criacio de uma linha de artigos associados a0 nome de
um personagem com a finalhidade de aumentar as vendas e dihuir os
custos de produgio, porranto. bem distante do universo da imag:-
nacao da crianga. Para Benjamin (2002: 93), o brincar, visto s partir
da perspectiva do adulro, ¢ em demasia detimdo pela tmirtacao. 1De
acordo com O autor, seri uMm CquUIvoco acreditar que o contendo
imaginario do brinquedo determina a brincadeira, na verdade o que
ocorre ¢ o contriarno: “A crianga quer puxar alguma cosa ¢ torna-se
cavalo, quer brincar com arcia ¢ torna-se padeiro, quer esconder se ¢
torna-sc bandido ou gu;lrd.l. [...] Quanto mais arracntes, no senndo
corrente, sao os brinquedos, mais se distanciam dos instrumentos de
brincar; quanto mais thmitadamente a imitagao se mamfesra neles,
tanto mais se desviam da brincaderra viva™

Para comaoemorar o sucesso de vendas na década de 1980, |n':pul—
stonado sobretudo pelos brinquedos da linha Barbie, a Fserela pre-
PArOu um comerc 1al televisivo em comemoragio ao Naral de 1987,
com musica feita por Luz Orchesera: ™

A Firrela & novar companbetra
Noviat briorcacdeira, nova diverido

 Forrela e rrenicke a pente

I' Ered s

crrprre frrad gerile e rreed Friperig e
/:”fu " -:,;;/u ./, Lerri Jll.fl.l(’lll‘ljl} e riad rperssal Ry dir

Loda Fled i ol Lerrr tarrlad Fstrela dentro do coragao

pitrevinta loi lera pelo yorenal € Pitudo de Sae Pawde wa ocasiao am

PoE el 4% .a i deshle Jde snnda para comcmonanr o aaversanio Ja bs

A musicas Foerelas da | Ir.f’.ar-ui\ wot onaw ki

v s LY T

e O few 2008 (grilos mieus)
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Mex Querido Poney,
Sapeca e Bambina,

Monmguinho ¢ sua colegio.

Ponte car Kork,
Comandos em agdo,

Jogo da operagio.

Pimenta ¢ Lig,
Escolinba da Moda,
Chuguinha,
Trombada ¢ Dragdo.

E os Super Powers, protegem a Barbie, a estrela da constelagio...

Todo segredo de um brinquedo vive na nossa emogio
Toda crianga tem uma Estrela dentro do coracao

A Estrela estrelando

Brincando com a gente

E a gente brincando feliz

A vida é um sonho

O sonho ¢ da gente

Crianga estrelando feliz

Todo segredo de um brinquedo vive na nossa emogio
Toda crianga tem uma Estrela dentro do coragio.

A protegida Barbie, “estrela da constelagiao”, esconde todo o seu
“segredo” das criangas e dos adultos. No size da fabricante Estrela,
podemos ler parte da histéria de seus brinquedos, mas em nenhum
momento Barbie, a boneca campea em vendas nos anos de 1980,
¢ mencionada. A boneca também perdeu seu espaco na regiiao do
Parque Ibirapuera em Sao Paulo, a “Casa da Barbie”. Arualmente,
o lugar chama-se “Casa dos Sonhos” ¢ foi reformado pela Estrela
para contar a histéria de scus brinquedos, apagando dela sinais da
presenca de Barbie. A Estrela removeu de seus arquivos a histéria
de 12 anos de produgio de Barbie no Brasil, numa época em que a
infancia de muitas meninas foi marcada por referéncias de feminili-
dade apresentadas tanto por Barbie quanto por Xuxa, apresentadora
de programas infantis de aparéncia semelhante a da boneca norte-
americana. Ambas emergiram no pais como estrelas da culrura in-
fantil na década de 1980, suas carreiras alimentaram o sonho de um
estilo de vida projetado para o consumo, ensinando as meninas que
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o sucesso estd no corpo magro e branco. Simpson (1994), ao analisar
aspectos da cultura brasileira que fizeram de Xuxa um simbolo de
feminilidade raramente contestado, afirma que

Xuxa é a personificacio da mulher ideal, toralmente dedicada a cortejar o interesse
masculino através de um comportamento sensual €, ao mesmo tempo, profunda-
mente dedicada i tarefa de cuidar de criancas. [...] Ela encarna uma feminilidade
que serve aos interesses da hierarquia social e perpetua a desigualdade, contribuin-
do para o processo de tornar natural o mito da beleza e outros mecanismos de
privagio e marginalizagio (SIMPSON, 1994: 14).

Sob a camuflagem da fantasia e do ambiente festivo, os pro-
gramas televisivos de Xuxa e os cendrios em que Barbie € inserida
evocam o consumo infantil pela imitagao de suas atitudes e de seus
trajes. Corpos de Xuxa & Barbie configuram severas ligées sobre as
expectativas sociais em relagdo 2 aparéncia feminina. O universo de
ambas, constituido pela constante troca de figurino, estimula as me-
ninas a descjarem seus modelos “eréticos-inocentes” (Idem).

Barbie foi pensada para ser a primeira boneca a ter uma cole-
¢ao de trajes que pudessem ser adquiridos separadamente, fazendo
da troca de roupas a esséncia da brincadeira. A menina que brinca
com Barbie € instigada a renovar e colecionar roupas e acessérios,
pois sem uma variedade deles se acredita nao ser possivel simular
personalidades e funcgées diferentes para a boneca. A publicidade
seduz a menina oferecendo a ela a suposta liberdade de escolher o
que ¢ quem sua Barbie vai representar ¢ por quanto tempo quiser.
Intimeras colegdes de roupas dao 4 boneca qualquer disfarce que ela
precisar para fingir ser Barbie: a Fada do Arco-Iris, Barbie, a Prince-
sa Bailarina e tantas outras simulag¢des. Porém, em seguida, tecerei
alguns trajes e figurinos que também cabem na boneca, mas que
nio permitem scr contemplados nesse mundo de sonho e fantasia:
Barbie Farsa, Barbie Linguida, Barbie Toxica ¢ Barbie Tribunal.
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No decorrer deste eStudo, a autOrd U ’
como meninos e meninas sao educados

por seus brinquedos e como a publicidade . - ‘

investe em carrega-los de feminilidade ou
masculinidade. Enquanto os brinquedos
destinados aos meninos propagam ideias-
de velocidade, destruigdo e desempenho,
os brinquedos feitos para meninas

ol —d & 47

reforcam a maneira sensivel e passivade

como estas devem se comportar, refor-
cando conceitos de domesticidade e bele- -
za como algo inerente ao feminino. As - .
imagens da boneca presentes em filmes,
sites, acessorios, livros e gibis também
contribuem para uma discussao sobre o
que é esperado das meninas. Desde cedo .
elas aprendem que se nio estiverem na
moda ndao conseguirao prestigio e visibl-_ ;
lidade social. e
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